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DELIBERACAO N° 13 /2012

Cria disciplinas eletivas restritas
para 0 curso de Turismo -
Bacharelado.

O CONSELHO SUPERIOR DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO, no uso da
competéncia que lhe atribui o paragrafo Unico do artigo 11 do Estatuto da UERJ e com
base no Processo n°® 15/DAA/2012, aprovou e eu promulgo a seguinte Deliberacéo:

Art. 1° - Fica aprovada a criacdo das disciplinas eletivas restritas abaixo
relacionadas para o Curso de Turismo — Bacharelado, que serdo ministradas pelo
Departamento de Turismo — DTUR, do Instituto de Geografia — IGEOG:

I.  Gastronomia Para o Turismo;
II.  Planejamento e Operacionalizacao de Roteiros Turisticos;
lll.  Segmentacdo do Mercado Turistico: estratégias, produtos e comercializacao;
IV.  Turismo de Negdcios, Eventos e Incentivos;
V. Planos de Marketing em Turismo: metodologias e elaboracgéao;
VI. Matematica Financeira,
VII. Desenvolvimento Turistico Regional,
VIIl.  Planejamento Estratégico e Gestao Participativa no Turismo;
IX.  Gestdo Municipal do Turismo;
X.  Turismo e Relagdes Internacionais;
Xl.  Turismo Urbano;
Xll.  Producéo Textual Para o Turismo.

Paragrafo unico - Cada disciplina tera carga horaria de 60 (sessenta) horas,
correspondentes a 4 (quatro) créditos.

Art. 2° - As ementas das disciplinas constituem o Anexo Unico da presente
Deliberagéo.
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Art. 3° - A presente Deliberacdo entra em vigor nesta data, revogadas as
disposicGes em contrario.

UERJ, em 3 de maio de 2012.

RICARDO VIEIRALVES DE CASTRO
REITOR
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ANEXO UNICO
FORMULARIO DE IDENTIFICAQAO DA DISCIPLINA

CRIACAO l:l ALTERACAO

UNIDADE: INSTITUTO DE GEOGRAFIA

DEPARTAMENTO: TURISMO

DISCIPLINA: Gastronomia para o Turismo

MODALIDADE DE ENSINO: PRESENCIAL l:l SEMIPRESENCIAL D A DISTANCIA
ALUNO PROFESSOR CREDITOS: CODIGO:
CH TOTAL
60 04
STATUS CURSO(S) / HABILITACAO(OES) / ENFASE(S):
[ ] OBRIGATORIA
ELETIVA RESTRITA TURISMO - BACHARELADO
[ ] ELETIVA DEFINIDA
[ ]  ELETIVAUNIVERSAL

TIPO DE APROVAQAO: I:l FREQUENCIA FREQUENCIA E NOTA

QUADRO DE DISTRIBUIGAO DE CARGA HORARIA / CREDITO
TIPO DE AULA CREDITO CH SEMANAL CHTOTAL

TEORICA 4 60

PRATICA/Trab.Campo

LABORATORIAL

ESTAGIO

TOTAL 4 60

OBJETIVO(S):

Compreender a gastronomia como parte das tradi¢cdes culturais da culinaria dos povos e de determinados lugares turisticos, com
énfase na gastronomia brasileira. Compreender nogdes técnicas béasicas da culinaria profissional e identificar as tendéncias
mundiais da gastronomia. Analisar aspectos de gestdo empresarial da gastronomia em restaurantes e hotéis.

EMENTA:

Panorama da evolugéo da gastronomia no Brasil e no mundo. A gastronomia como tradicdo culinéria das camadas sociais e dos
lugares turisticos. Aspectos técnicos da culinaria profissional e tendéncias mundiais da gastronomia. Elementos de gestdo
empresarial da gastronomia em restaurantes e hotéis.

PRE-REQUISITO 1: CODIGO:
PRE-REQUISITO 2: CcODIGO:
CORREQUISITO: CODIGO:
PRE-CORREQUISITO: CcODIGO:

TRAVA DE CREDITOS:

DISCIPLINA(S) CORRESPONDENTE(S): CODIGO(S):

BIBLIOGRAFIA:

BRAGA, Roberto M.M. Gestéo da Gastronomia — custos, formagao de precos. Sdo Paulo: Senac, 2009.
BRAUNE, Renata & FRANCO, Silvia C. O que é Gastronomia. S&o Paulo: Brasiliense, 2007.
CATUREGLI, Maria Genny. Gastronomia de A a Z. Sdo Paulo: Aleph, 2011.

CHAVES, Guta & FREIXA, Dolores. Gastronomia no Brasil e no Mundo. S&o Paulo: Senac, 2009.



http://www.livrariacultura.com.br/scripts/busca/busca.asp?palavra=CATUREGLI,+MARIA+GENNY&modo_busca=A
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FERNANDES, Caloca. Viagem Gastrondmica através do Brasil. Sdo Paulo: Senac, 2009.
PETRINI, Carlo. Slow Food — a nova gastronomia. Sdo Paulo, Senac, 2009.

SITUAGOES ESPECIAIS

PERMITE SITUAGOES “EM PREPARO” DE ACORDO COM A DELIBERAGAO 27/03: [ ]sm NAO
PERMITE MAIS DE UM DOCENTE: siv [ ] NAO
PERMITE HORARIOS INCOMPLETOS NO PT (TUTORIA OU ORIENTAGAO): [ ]sm NAO
CONCOMITANCIA DE HORARIOS: [ ] sm NAO
PODE SER OFERECIDA COMO DISCIPLINA ISOLADA: SIM [ ] NAo

PROFESSOR PROPONENTE

DATA ASSINATURA / MATRICULA / CARIMBO

OBS.: Segundo o Paragrafo Unico do Artigo 57 da Deliberag&o 33/95, a unidade de crédito corresponde a 15h de aulas tedricas ou
30h de pratica, laboratério ou estagio.
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FORMULARIO DE IDENTIFICACAO DA DISCIPLINA

CRIAGAO |:| ALTERAGAO

UNIDADE: INSTITUTO DE GEOGRAFIA

DEPARTAMENTO: TURISMO

DISCIPLINA: Planejamento e Operacionalizacéo de Roteiros Turisticos

MODALIDADE DE ENSINO: PRESENCIAL |:| SEMIPRESENCIAL D A DISTANCIA
ALUNO PROFESSOR CREDITOS: CODIGO:
CH TOTAL
60 04
STATUS CURSO(S) / HABILITACAO(OES) / ENFASE(S):
OBRIGATORIA
ELETIVA RESTRITA TURISMO - BACHARELADO

ELETIVA DEFINIDA

i 0

ELETIVA UNIVERSAL

TIPO DE APROVACAO: I:l FREQUENCIA FREQUENCIA E NOTA

QUADRO DE DISTRIBUIGAO DE CARGA HORARIA / CREDITO
TIPO DE AULA CREDITO CH SEMANAL CHTOTAL

TEORICA 4 60

PRATICA/Trab.Campo

LABORATORIAL

ESTAGIO

TOTAL 4 60

OBJETIVO(S):

Compreender o processo de elaboracdo do planejamento e operacionalizagdo de roteiros turisticos. Analisar os aspectos
geogréficos e a logistica necesséria a operacionalizagdo de roteiros turisticos. Identificar aspectos s6cio-econémicos e ambientais
limitadores e/ou facilitadores a operacionalizagdo de roteiros turisticos.

EMENTA:
Conceituagéo, principios e dimensdes do planejamento. Plano, Programa e Projeto. Politicas nacionais de turismo. Estudo de
potencial turistico. Metodologia de diagnéstico para fins turisticos. Metodologia para elaboracdo de propostas (planejamento e
operacionalizacéo) de destinos turisticos. Estudo de caso — criagdo e proposta de operacionalizagdo de roteiros turisticos de um
municipio.

PRE-REQUISITO 1: CODIGO:
PRE-REQUISITO 2: CcODIGO:
CORREQUISITO: CODIGO:
PRE-CORREQUISITO: CODIGO:

TRAVA DE CREDITOS:

DISCIPLINA(S) CORRESPONDENTE(S): CODIGO(S):

BIBLIOGRAFIA:

ANSARAH, Marilia G. dos Reis (org.). Turismo: segmentagédo do mercado. Sdo Paulo: Futura, 2000.
BARRETO, Margarita. Planejamento e organizac&do em turismo. Campinas: Papirus, 2002.

. Planejamento responsavel do turismo. Campinas: Papirus, 2005.

BENI, Mario Carlos. Andlise Estrutural do Turismo. S&o Paulo: SENAC, 1997.

BISSOLI, Maria Angela Marques Ambrizi. Planejamento turistico municipal. S&o Paulo: Futura, 1999.
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EMBRATUR. Pontos turisticos do Brasil. Brasilia: s.n., s.d..

HAL, Colin Michel. Planejamento turistico: politicas e processos. Sdo Paulo: Contexto, 2001.

MOLINA, S.; RODRIGUEZ, A. Planejamento integral do turismo: um enfoque para a América Latina. Bauru: EDUSC, 2001.
OLIVEIRA, A. P. Turismo e desenvolvimento: planejamento e organizagao. S&o Paulo: Atlas, 2001.

ORGANIZACAO MUNDIAL DO TURISMO. Turismo internacional: uma perspectiva global. Porto Alegre: Bookmann, 2003.
RUSCHMANN, Doris. Turismo e planejamento sustentavel. Campinas: Papirus, 1997.

SITUAGOES ESPECIAIS

PERMITE SITUAGOES “EM PREPARO” DE ACORDO COM A DELIBERAGAO 27/03: D SIM NAO
PERMITE MAIS DE UM DOCENTE: SIM D NAO
PERMITE HORARIOS INCOMPLETOS NO PT (TUTORIA OU ORIENTAGAO): |:| SIM NAO
CONCOMITANCIA DE HORARIOS: [ ]sm NAO
PODE SER OFERECIDA COMO DISCIPLINA ISOLADA: SIM |:| NAO

PROFESSOR PROPONENTE

DATA ASSINATURA / MATRICULA / CARIMBO

OBS.: Segundo o Paragrafo Unico do Artigo 57 da Deliberagdo 33/95, a unidade de crédito corresponde a 15h de aulas teédricas ou
30h de prética, laboratério ou estagio.
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FORMULARIO DE IDENTIFICACAO DA DISCIPLINA

CRIAGAO l:l ALTERAGAO

UNIDADE: INSTITUTO DE GEOGRAFIA

DEPARTAMENTO: TURISMO

DISCIPLINA: Segmentagéo do mercado turistico: estratégias, produtos e comercializagéo

MODALIDADE DE ENSINO: PRESENCIAL I:I SEMIPRESENCIAL I:l A DISTANCIA
ALUNO PROFESSOR CREDITOS: CODIGO:
CH TOTAL
60 04
STATUS CURSO(S) / HABILITACAO(OES) / ENFASE(S):
OBRIGATORIA
ELETIVA RESTRITA TURISMO - BACHARELADO

ELETIVA DEFINIDA

LU O

ELETIVA UNIVERSAL

TIPO DE APROVAQAO: I:l FREQUENCIA FREQUENCIA E NOTA

QUADRO DE DISTRIBUIGAO DE CARGA HORARIA / CREDITO

TIPO DE AULA CREDITO CH SEMANAL CH TOTAL
TEORICA 4 60
PRATICA/Trab.Campo
LABORATORIAL
ESTAGIO

TOTAL 4 60

OBJETIVO(S):

Compreender e identificar conceitos relativos a segmentagao do mercado turistico. Analisar a estrutura, o processo e a dinamica
da segmentac@o do mercado turistico a partir do estudo de casos. Compreender, identificar e elaborar estratégias de criacao de
produtos a partir da segmentacao do turismo.

EMENTA:

Segmentacdo do mercado no turismo: conceito e importancia. Mercado turistico: composicéo e competitividade. Segmentacdo do
mercado para o turismo — classificagdes. Estratégias para a criacdo de produtos turisticos a partir da segmentacgéo. Distribuicdo e
comercializacdo de produtos turisticos segmentados: o caso dos clubes de produtos e bureaux de comercializagdo. Segmentos do
mercado turistico: panorama e tendéncias.

PRE-REQUISITO 1: CcODIGO:
PRE-REQUISITO 2: CODIGO:
CORREQUISITO: CcODIGO:
PRE-CORREQUISITO: CcODIGO:

TRAVA DE CREDITOS:

DISCIPLINA(S) CORRESPONDENTE(S): CODIGO(S):

BIBLIOGRAFIA:

ANSARAH, M.G.R. Turismo e segmentacdo de mercado: novos segmentos. In: TRIGO, L.G.G. Analises Regionais e Globais
do Turismo Brasileiro. S&o Paulo: Roca, 2005.

KARSAKLIAN, E. Comportamento do Consumidor. Ed. Atlas: Sdo Paulo, 2000.

MINISTERIO DO TURISMO. Segmentacdo do turismo: experiéncias, tendéncias e inovacdes: caderno de artigos
Académicos. Brasilia: Publicagdo do MTur, 2010.
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. Segmentagdo do turismo e o Mercado. Brasilia: Publicagdo do MTur, 2010.

MINISTERIO DO TURISMO; ICBC, INSTITUTO CASA DO BRASIL CULTURA. Destinos referéncia em segmentos turisticos.
Goiania, 2010.

MONTEJANO, J.M. Estrutura do mercado turistico. Sdo Paulo: Roca, 2001.

PANOSSO NETO, Alexandre, ANSARAH, Marilia Gomes dos Reis. Segmentagdo do mercado turistico: estudos, produtos e
perspectivas. Sdo Paulo: Manole, 2009.

De ROSE, Alexandre Turatti. Planejamento e Marketing. Sdo Paulo: Manole, 2002.
WEINSTEIN, A. Segmentacao de Mercado. Ed. Atlas: Sao Paulo, 1995.

SITUAGOES ESPECIAIS

PERMITE SITUACOES “EM PREPARO” DE ACORDO COM A DELIBERAGAO 27/03: |:| SIM NAO
PERMITE MAIS DE UM DOCENTE: siM [ ] NAO
PERMITE HORARIOS INCOMPLETOS NO PT (TUTORIA OU ORIENTAGAO): |:| SIM NAO
CONCOMITANCIA DE HORARIOS: [ ] s NAO
PODE SER OFERECIDA COMO DISCIPLINA ISOLADA! SIM D NAO

PROFESSOR PROPONENTE

DATA ASSINATURA / MATRICULA / CARIMBO

OBS.: Segundo o Paragrafo Unico do Artigo 57 da Deliberacdo 33/95, a unidade de crédito corresponde a 15h de aulas tedricas ou
30h de prética, laboratério ou estagio.
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FORMULARIO DE IDENTIFICACAO DA DISCIPLINA

CRIAGAO l:l ALTERAGAO

UNIDADE: INSTITUTO DE GEOGRAFIA

DEPARTAMENTO: TURISMO

DISCIPLINA: Turismo de Negdcios, Eventos e Incentivos

MODALIDADE DE ENSINO: PRESENCIAL I:I SEMIPRESENCIAL I:l A DISTANCIA
ALUNO PROFESSOR CREDITOS: CODIGO:
CH TOTAL
60 04
STATUS CURSO(S) / HABILITACAO(OES) / ENFASE(S):
OBRIGATORIA
ELETIVA RESTRITA TURISMO - BACHARELADO

ELETIVA DEFINIDA

ELETIVA UNIVERSAL

LU O

TIPO DE APROVAQAO: I:l FREQUENCIA FREQUENCIA E NOTA

QUADRO DE DISTRIBUIGAO DE CARGA HORARIA / CREDITO

TIPO DE AULA CREDITO CH SEMANAL CH TOTAL
TEORICA 4 60
PRATICA/Trab.Campo
LABORATORIAL
ESTAGIO

TOTAL 4 60

OBJETIVO(S):

Identificar e analisar as caracteristicas e/ou aspectos sécio-econémicos relativos ao turismo de negécios. Analisar o processo de
produgdo, a estrutura e a dindmica de eventos no contexto do turismo de negécios. Compreender a dindmica interna do turismo de
negocio e suas relagdes com a formagédo de redes de agentes.

EMENTA:

Turismo de negdcios, eventos e incentivos: conceito e caracteristicas do segmento. Panorama do mercado de turismo de negdcios,
eventos e incentivos no Brasil e no mundo. Perfil do turista do segmento: caracteristicas s6cio-econdmicas e consumo.
Estruturacdo do segmento: cadeia produtiva, recursos e formacdo de redes entre agentes. Producdo de eventos e geracédo de
negocios. Convention Bureaux: estrutura, atuagdo e agdes. Mercado de turismo de incentivos: estrutura, dinamica e produtos.

PRE-REQUISITO 1: CcODIGO:
PRE-REQUISITO 2: CODIGO:
CORREQUISITO: CcODIGO:
PRE-CORREQUISITO: CcODIGO:

TRAVA DE CREDITOS:

DISCIPLINA(S) CORRESPONDENTE(S): CODIGO(S):

BIBLIOGRAFIA:

ANSARAH, M.G.R. Turismo e segmentagédo de mercado: novos segmentos. In: TRIGO, L.G.G. Andlises Regionais e Globais
do Turismo Brasileiro. Sdo Paulo: Roca, 2005.

CANOVAS, Maria Irene Francisco. Turismo de negécios: motivagdes e atitudes. Bahia: EDUNEB, 2008.

MARTIN, Vanessa Helena Souza. Turismo de incentivo: eventos e viagens como premiag¢ao no Brasil. Dissertagédo (Mestrado
em Ciéncias da Comunicacao). Escola de Comunicagdes e Artes — ECA/USP, 2006.
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MINISTERIO DO TURISMO. Turismo de negécios e eventos: orientagdes basicas. Brasilia: Publicagdo do MTur, 2010.

. Manual Técnico Ribeirdo Preto — Destino Referéncia em Turismo de Negécios e Eventos. Porto Alegre: Nova Prova,
2009.

MINISTERIO DO TURISMO; ICBC, INSTITUTO CASA DO BRASIL CULTURA. Destinos referéncia em segmentos turisticos.
Goiania, 2010.

MONTEJANO, J.M. Estrutura do mercado turistico. Sao Paulo: Roca, 2001.

PANOSSO NETO, Alexandre, ANSARAH, Marilia Gomes dos Reis. Segmentagdo do mercado turistico: estudos, produtos e
perspectivas. Sdo Paulo: Manole, 2009.

SITUAGOES ESPECIAIS

PERMITE SITUACOES “EM PREPARO” DE ACORDO COM A DELIBERAGAO 27/03: |:| SIM NAO
PERMITE MAIS DE UM DOCENTE: siM [ ] NAO
PERMITE HORARIOS INCOMPLETOS NO PT (TUTORIA OU ORIENTAGAO): |:| SIM NAO
CONCOMITANCIA DE HORARIOS: [ ] s NAO
PODE SER OFERECIDA COMO DISCIPLINA ISOLADA! SIM D NAO

PROFESSOR PROPONENTE

DATA ASSINATURA / MATRICULA / CARIMBO

OBS.: Segundo o Paragrafo Unico do Artigo 57 da Deliberacdo 33/95, a unidade de crédito corresponde a 15h de aulas teéricas ou
30h de prética, laboratério ou estagio.

10
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FORMULARIO DE IDENTIFICACAO DA DISCIPLINA

CRIAGAO l:l ALTERAGAO

UNIDADE: INSTITUTO DE GEOGRAFIA

DEPARTAMENTO: TURISMO

DISCIPLINA: Planos de Marketing em Turismo: Metodologias e Elaboragéo

MODALIDADE DE ENSINO: PRESENCIAL I:l SEMIPRESENCIAL I:l A DISTANCIA
ALUNO PROFESSOR CREDITOS: CODIGO:
CH TOTAL
60 04
STATUS CURSO(S) / HABILITACAO(OES) / ENFASE(S):
OBRIGATORIA
ELETIVA RESTRITA TURISMO - BACHARELADO

ELETIVA DEFINIDA

LU O

ELETIVA UNIVERSAL

TIPO DE APROVAQAO: I:l FREQUENCIA FREQUENCIA E NOTA

QUADRO DE DISTRIBUIGAO DE CARGA HORARIA / CREDITO

TIPO DE AULA CREDITO CH SEMANAL CH TOTAL
TEORICA 4 60
PRATICA/Trab.Campo
LABORATORIAL
ESTAGIO

TOTAL 4 60

OBJETIVO(S):

Compreender e se apropriar de conceitos do marketing, bem como de seus fundamentos e aplicagdo em Turismo. Identificar
aspectos técnicos (conceitos, estratégias, custos e beneficios) de um plano de marketing no tocante a sua eficiéncia e eficacia a
promogédo da atividade turistica. Elaborar e apresentar propostas de planos de marketing em turismo a partir da realidade do
espaco turistico fluminense.

EMENTA:

Planos de Marketing: conceito, fundamentos e aplicacdes na atividade turistica. Metodologias de elaboragdo de planos de
marketing. Pesquisas em Marketing aplicadas ao turismo: oferta e demanda. Planos de marketing e politicas publicas: o caso do
Plano Aquarela. EMBRATUR: estrutura e agdes de marketing. Técnicas publicitarias e turismo: estratégias, ages e instrumentos
de promocao turistica. Elaboragdo de um Plano de Marketing e/ou instrumentos publicitarios para um destino turistico fluminense.

PRE-REQUISITO 1: CODIGO:
PRE-REQUISITO 2: CcODIGO:
CORREQUISITO: CODIGO:
PRE-CORREQUISITO: CcODIGO:

TRAVA DE CREDITOS:

DISCIPLINA(S) CORRESPONDENTE(S): CODIGO(S):

BIBLIOGRAFIA:

AMBROSIO, Vicente. Plano de Marketing: um roteiro para a agéo. S&o Paulo: Prentice Hall, 2008.
CHIAS, Josep. Turismo: o negécio da felicidade. Sao Paulo: editora SENAC, 2007.

GOMES, Isabela Motta. Como elaborar um plano de marketing. Belo Horizonte: SEBRAE/MG, 2005.

11
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KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracdo de Marketing: A Biblia do Marketing. Prentice Hall Brasil, 2006, 12a
edicdo. 776p

MCDONALD, M. Planos de marketing: planejamento e gestdo estratégica. Sdo paulo: campus, 2004.

MINISTERIO DO TURISMO. Plano Aquarela — Marketing Turistico Internacional do Brasil: 2020. Brasilia: Mtur, 2009.
__ . Plano Aquarela — Marketing Turistico Internacional do Brasil: 2007-2010. Brasilia: Mtur, 2007.

__ . Plano Aquarela — Marketing Turistico Internacional do Brasil: 2003-2006. Brasilia: Mtur, 2003.

PINHO, J.B. Comunicagdo em marketing: principios da comunicagdo mercadoldgica. Campinas, SP: ed. Papirus, 2001.
SKACEL, Robert K. Plano de marketing: como prepara-lo: o que deve conter. Sdo Paulo: Nobel, 1992.gg

SITUACOES ESPECIAIS

PERMITE SITUACOES “EM PREPARO” DE ACORDO COM A DELIBERACAO 27/03: |:| SIM NAO
PERMITE MAIS DE UM DOCENTE: SIM |:| NAO
PERMITE HORARIOS INCOMPLETOS NO PT (TUTORIA OU ORIENTAGAO): |:| SIM NAO
CONCOMITANCIA DE HORARIOS: [ ] s NAO
PODE SER OFERECIDA COMO DISCIPLINA ISOLADA!: SIM |:| NAO

PROFESSOR PROPONENTE

DATA ASSINATURA / MATRICULA / CARIMBO

OBS.: Segundo o Paragrafo Unico do Artigo 57 da Deliberagdo 33/95, a unidade de crédito corresponde a 15h de aulas teéricas ou
30h de prética, laboratério ou estagio.

12
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FORMULARIO DE IDENTIFICACAO DA DISCIPLINA

CRIAGAO l:l ALTERAGAO

UNIDADE: INSTITUTO DE GEOGRAFIA

DEPARTAMENTO: TURISMO

DISCIPLINA: Matematica Financeira

MODALIDADE DE ENSINO: PRESENCIAL I:l SEMIPRESENCIAL I:l A DISTANCIA
ALUNO PROFESSOR CREDITOS: CODIGO:
CH TOTAL
60 04
STATUS CURSO(S) / HABILITACAO(OES) / ENFASE(S):
OBRIGATORIA
ELETIVA RESTRITA TURISMO - BACHARELADO

ELETIVA DEFINIDA

ELETIVA UNIVERSAL

LU O

TIPO DE APROVAQAO: I:l FREQUENCIA FREQUENCIA E NOTA

QUADRO DE DISTRIBUIGAO DE CARGA HORARIA / CREDITO

TIPO DE AULA CREDITO CH SEMANAL CH TOTAL
TEORICA 4 60
PRATICA/Trab.Campo
LABORATORIAL
ESTAGIO

TOTAL 4 60

OBJETIVO(S):

Dominar o conhecimento necessario ao equacionamento das variaveis envolvidas nos calculos dos valores presentes e futuros e
dos custos implicitos e explicitos associados as diversas alternativas de investimento ou financiamento disponiveis no sistema
financeiro. Desenvolver o raciocinio matematico fundamental ao equacionamento da utilizag@o racional dos recursos escassos.
Conhecer as variaveis envolvidas nos calculos de valores presentes e futuros e dos custos associados as alternativas de
investimentos. Desenvolver o raciocinio matematico na utilizacéo racional dos recursos.

EMENTA:

Juros simples. Descontos simples. Prazo médio. Taxa média. Prazo comum. Regras de sociedade. Pagamentos antecipados.
Juros compostos. Desconto composto. Equivaléncia de capitais a juros compostos. Séries financeiras. Inflacdo. Sistemas de
amortizac@o de empréstimos.

PRE-REQUISITO 1: CODIGO:
PRE-REQUISITO 2: CcODIGO:
CORREQUISITO: CODIGO:
PRE-CORREQUISITO: CcODIGO:

TRAVA DE CREDITOS:

DISCIPLINA(S) CORRESPONDENTE(S): CODIGO(S):

BIBLIOGRAFIA:

ASSAF NETO, A. Matemética Financeira e suas Aplicacdes. 42 ed. Séo Paulo. Atlas, 1988.

BAUER, U. R. Matematica Financeira Fundamental. Sdo Paulo. Editora Atlas S.A. 2003, 407p.
PARENTE, E. e CARIBE, R. Matematica Comercial & Financeira. Edicio Reformulada. FTD. 1996. 232p.
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SAMANEZ, C. P. Matematica Financeira - Aplicagc6es a Andlise de Investimentos. Sdo Paulo. MKRON BOOKSAPEC. 1994.
217p.

VERAS, L. L. Matematica Financeira. S&o Paulo. Editora Atlas S.A. 1989, 268p.

SITUACOES ESPECIAIS

PERMITE SITUACOES “EM PREPARO” DE ACORDO COM A DELIBERAGCAO 27/03: D SIM NAO
PERMITE MAIS DE UM DOCENTE: siMv [ ] NAo
PERMITE HORARIOS INCOMPLETOS NO PT (TUTORIA OU ORIENTAGAO): D SIM NAO
CONCOMITANCIA DE HORARIOS: [ ] s NAO
PODE SER OFERECIDA COMO DISCIPLINA ISOLADA!: SIM |:| NAO

PROFESSOR PROPONENTE

DATA ASSINATURA / MATRICULA / CARIMBO

OBS.: Segundo o Paragrafo Unico do Artigo 57 da Deliberagdo 33/95, a unidade de crédito corresponde a 15h de aulas teéricas ou
30h de prética, laboratorio ou estagio.
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FORMULARIO DE IDENTIFICACAO DA DISCIPLINA

CRIAGAO l:l ALTERAGAO

UNIDADE: INSTITUTO DE GEOGRAFIA

DEPARTAMENTO: TURISMO

DISCIPLINA: Desenvolvimento Turistico Regional

MODALIDADE DE ENSINO: PRESENCIAL I:I SEMIPRESENCIAL I:l A DISTANCIA
ALUNO PROFESSOR CREDITOS: CODIGO:
CH TOTAL
60 04
STATUS CURSO(S) / HABILITACAO(OES) / ENFASE(S):
OBRIGATORIA
ELETIVA RESTRITA TURISMO - BACHARELADO

ELETIVA DEFINIDA

LU O

ELETIVA UNIVERSAL

TIPO DE APROVAQAO: I:l FREQUENCIA FREQUENCIA E NOTA

QUADRO DE DISTRIBUIGAO DE CARGA HORARIA / CREDITO

TIPO DE AULA CREDITO CH SEMANAL CH TOTAL
TEORICA 4 60
PRATICA/Trab.Campo
LABORATORIAL
ESTAGIO

TOTAL 4 60

OBJETIVO(S):

Dominar os conhecimentos necessarios ao entendimento dos processos de desenvolvimento turistico regional tendo os atores
locais como protagonistas do processo. Entender os limites do desenvolvimento turistico no cenério local e regional. Compreender
0s processos de aglomeracdo e institucionalizagdo de atores locais.

EMENTA:

Diagnostico da situagdo atual; teorias do desenvolvimento econdmico; teorias do desenvolvimento regional; o debate do
desenvolvimento regional na América Latina; o debate do desenvolvimento regional no Brasil. Arranjos Produtivos Locais e
Clusters Turisticos. Associativismo e Cooperativismo no Turismo.

PRE-REQUISITO 1: CODIGO:
PRE-REQUISITO 2: CODIGO:
CORREQUISITO: CcODIGO:
PRE-CORREQUISITO: CODIGO:

TRAVA DE CREDITOS:

DISCIPLINA(S) CORRESPONDENTE(S): CODIGO(S):

BIBLIOGRAFIA:
ALMEIDA, J. A. J. (Org.); RIEDL, M. (Org.). Turismo Rural: Ecologia, Lazer e Desenvolvimento. Bauru, EDUSC, 263 p., 2000.

ALMEIDA, M. G.; DUARTE, I. F. Perspectivas para o desenvolvimento turistico no Norte de Goias. In: ALMEIDA, Maria
Geralda. Paradigmas do Turismo. Goiania. Sdo Paulo, Alternativa, 2003.

ALMEIDA, M. G.; DUARTE, I. F. Perspectivas para o desenvolvimento turistico no Norte de Goias. In: ALMEIDA, Maria
Geralda. Paradigmas do Turismo. Goiania. S&o Paulo, Alternativa, 2003.
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AMARAL FILHO, J. Desenvolvimento regional enddgeno: (re) construcdo de um conceito, reformulagédo de estratégias
alternativas (a guerra fiscal). In Anais do XXIII Encontro Nacional de Economia. Salvador, Anpec, 1995.

AMORIM, M. A. “Clusters” como estratégia de desenvolvimento industrial no Ceara. Banco do Nordeste, Fortaleza, 1998.

CAPORALLI, R. VOLKER, P. (Org). Metodologia de desenvolvimento de arranjos produtivos locais: projeto Promos — Sebrae
— BID verséo 2.0. Brasilia, DF: Sebrae, 2004.

CASSIOLATO, J. E.; SZAPIRO, M. H. S. Uma caracterizacdo de arranjos produtivos e inovativos locais de micro e pequenas
empresas. In: Helena M. M. Lastres, José E. Cassiolato e Maria L. Maciel. (Org.). Pequena empresa: cooperagdo e
desenvolvimento local. Rio de Janeiro: Relume Dumara, p. 35-50., 2003.

FISCHER, T. (Org). Gestédo do desenvolvimento e poderes locais: marcos tedricas e avaliacdo. Salvador: Casa da Qualidade,
2002.

HADDAD, P.R. (org.) A competitividade do agroneg6cio e o desenvolvimento regional no Brasil; estudo de clusters.
Brasilia: CNPg/ Embrapa, 1999.

LASTRES, H. & CASSIOLATO, J. E. Conhecimento, sistemas de inovagdo e Desenvolvimento. Rio de Janeiro, v.3, n°1-2, p.
104 -119., 1997.

PURPER, D. L. Interagé@o Social: Condi¢des para o desenvolvimento cooperativo. Reflexdes preliminares na busca de um
modelo. Perspectiva Econdmica. Vol. 10, n. 27. Universidade do Vale do Rio dos Sinos, Rio Grande do Sul, 1980.

SITUAGOES ESPECIAIS

PERMITE SITUACOES “EM PREPARO” DE ACORDO COM A DELIBERAGAO 27/03: I:l SIM NAO
PERMITE MAIS DE UM DOCENTE: siM [ ] NAO
PERMITE HORARIOS INCOMPLETOS NO PT (TUTORIA OU ORIENTAGAO): |:| SIM NAO
CONCOMITANCIA DE HORARIOS: [ ] sm NAO
PODE SER OFERECIDA COMO DISCIPLINA ISOLADA: SIM |:| NAO

PROFESSOR PROPONENTE

DATA ASSINATURA / MATRICULA / CARIMBO

OBS.: Segundo o Paragrafo Unico do Artigo 57 da Deliberagdo 33/95, a unidade de crédito corresponde a 15h de aulas teéricas ou
30h de prética, laboratério ou estagio.

16



48
g ?Jé‘ UNIVERSIDADE DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO
asnpe © (Continuagdo da Deliberacdo 13/2012)

FORMULARIO DE IDENTIFICACAO DA DISCIPLINA

CRIAGAO l:l ALTERAGAO

UNIDADE: INSTITUTO DE GEOGRAFIA

DEPARTAMENTO: TURISMO

DISCIPLINA: Planejamento Estratégico e Gestao Participativa no Turismo

MODALIDADE DE ENSINO: PRESENCIAL I:I SEMIPRESENCIAL I:l A DISTANCIA
ALUNO PROFESSOR CREDITOS: CODIGO:
CH TOTAL
60 04
STATUS CURSO(S) / HABILITACAO(OES) / ENFASE(S):
OBRIGATORIA
ELETIVA RESTRITA TURISMO - BACHARELADO

ELETIVA DEFINIDA

LU O

ELETIVA UNIVERSAL

TIPO DE APROVAQAO: I:l FREQUENCIA FREQUENCIA E NOTA

QUADRO DE DISTRIBUIGAO DE CARGA HORARIA / CREDITO

TIPO DE AULA CREDITO CH SEMANAL CH TOTAL
TEORICA 4 60
PRATICA/Trab.Campo
LABORATORIAL
ESTAGIO

TOTAL 4 60

OBJETIVO(S):

Compreender os conceitos referentes a elaboragdo de planejamento estratégico através da gestdo participativa. Compreender e
utilizar metodologias e os instrumentos requeridos para o planejamento e a gestéo estratégica. Contribuir e participar do processo
de elaboracao de plano estratégico turistico ao desenvolvimento local e ou regional.

EMENTA:

Origens, a natureza e a importancia do planejamento estratégico regional; Sustentabilidade e andlises dos ambientes endégeno e
exdgeno; Gestdo participativa e formacdo de grupos; Mediacdo de conflitos; Interdisciplinaridade, Didlogo e Cooperacéo;
Planejamento Estratégico no Turismo; Processo de Monitoramento e Indicadores do Planejamento Estratégico.

PRE-REQUISITO 1: CODIGO:
PRE-REQUISITO 2: CODIGO:
CORREQUISITO: CcODIGO:
PRE-CORREQUISITO: CODIGO:

TRAVA DE CREDITOS:

DISCIPLINA(S) CORRESPONDENTE(S): CODIGO(S):

BIBLIOGRAFIA:
BENI, M. C. Politica e Planejamento de Turismo no Brasil. Sdo Paulo: Aleph, 200p, 2006.
BEZERRA, D. M. F. (Org) Planejamento e gestdo em turismo. S&o Paulo, Roca, 2003.

RUSCHMANN, D van de M. Turismo e planejamento sustentavel: a protecdo do meio ambiente. Campinas, S&do Paulo,
Papirus, 1997.

SAMPAIO, C. A. C. Planejamento para o Desenvolvimento Sustentavel: Estudo de caso e comparativo de Municipios.
Florianépolis, Bernunica, 2002.
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YIN, R. K. Estudo de Caso: planejamento e método. Porto Alegre, Bookman

, 2001.

SITUACOES ESPECIAIS

PERMITE SITUACOES “EM PREPARO” DE ACORDO COM A DELIBERAGAO 27/03:

[ ] s

PERMITE MAIS DE UM DOCENTE:

SIM

PERMITE HORARIOS INCOMPLETOS NO PT (TUTORIA OU ORIENTAGAO):

[ ]sm

CONCOMITANCIA DE HORARIOS:

[ ] sim

PODE SER OFERECIDA COMO DISCIPLINA ISOLADA:

LI BT L |
Z
(e}

SIM

PROFESSOR PROPONENTE

DATA

ASSINATURA / MATRICULA / CARIMBO

OBS.: Segundo o Paragrafo Unico do Artigo 57 da Deliberagdo 33/95, a unidade de crédito corresponde a 15h de aulas tedricas ou

30h de prética, laboratorio ou estagio.
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FORMULARIO DE IDENTIFICACAO DA DISCIPLINA

CRIAGAO l:l ALTERAGAO

UNIDADE: INSTITUTO DE GEOGRAFIA

DEPARTAMENTO: TURISMO

DISCIPLINA: Gestao Municipal do Turismo

MODALIDADE DE ENSINO: PRESENCIAL I:I SEMIPRESENCIAL I:l A DISTANCIA
ALUNO PROFESSOR CREDITOS: CODIGO:
CH TOTAL
60 04
STATUS CURSO(S) / HABILITACAO(OES) / ENFASE(S):
OBRIGATORIA
ELETIVA RESTRITA TURISMO - BACHARELADO

ELETIVA DEFINIDA

LU O

ELETIVA UNIVERSAL

TIPO DE APROVAQAO: I:l FREQUENCIA FREQUENCIA E NOTA

QUADRO DE DISTRIBUIGAO DE CARGA HORARIA / CREDITO

TIPO DE AULA CREDITO CH SEMANAL CH TOTAL
TEORICA 4 60
PRATICA/Trab.Campo
LABORATORIAL
ESTAGIO

TOTAL 4 60

OBJETIVO(S):

Entender o processo de gestdo municipal, bem como os instrumentos de gestdo, planejamento e desenvolvimento turistico.
Compreender o0s objetivos e estruturagcdo do Plano Diretor de Turismo Municipal, seus atores e procedimentos de
operacionalidade.

EMENTA:
Definicdes e denominagcGes da gestdo municipal do turismo; Aspectos juridicos e politicos da gestdo municipal; O papel do
Conselho Municipal na Politica Turistica; Etapas do processo de planejamento turistico: etapas classicas, passos e instrumentos.

A andlise de situacgdo: ciclo de vida do turismo municipal, instrumentos e planos de desenvolvimento municipal, oferta e demanda
turistica. Plano Diretor de Turismo Municipal. Os principais instrumentos de andlise e diagndstico turistico.

PRE-REQUISITO 1: CcODIGO:
PRE-REQUISITO 2: CODIGO:
CORREQUISITO: CcODIGO:
PRE-CORREQUISITO: CcODIGO:

TRAVA DE CREDITOS:

DISCIPLINA(S) CORRESPONDENTE(S): CODIGO(S):

BIBLIOGRAFIA:
ANSARAH, Marilia G. R. Turismo: segmentacdo de mercado. Sdo Paulo: Futura. 1999.
BENI, Mario C. Anélise estrutural do turismo. S&o Paulo, Editora SENAC: 1998

BEZERRA, D. M. F. Apostila de Planejamento Turistico. Curitiba, PR: ndo publicada, 2008. Curso de Turismo — Setor de
Ciéncias Humanas, Letras e Artes, Universidade Federal do Parana.
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BUARQUE, Sérgio C. Metodologia de planejamento do desenvolvimento local e municipal sustentavel. Brasilia: [ICA, 1999.
CASTELLI, Geraldo. Turismo: atividade marcante do século XX. Caxias do Sul: Educs, 1982.
COOPER, C. et al. Turismo, principios e pratica. 2ed. Porto Alegre: Bookman, 2001.

EMBRATUR. PNMT: Guia oficial para treinamento de Agentes Multiplicadores e Monitores Municipais. Brasilia: Embratur,
1998.

IGNARRA, Luiz Renato. Fundamentos do Turismo. Sdo Paulo: Pioneira, 2000.

KOTLER, P. Administracédo de Marketing. Sao Paulo: Prentice-hall, 2000.

KOTLER, P. et all. Marketing de lugares. S&o Paulo: Prentice Hall, 2006.

LAGE, Beatriz H. G. & MILONE, Paulo C. Turismo: teoria e pratica. Sdo Paulo: Atlas, 2000.
MONTEJANO, Jordi M. Estrutura do mercado turistico. Sdo Paulo: Roca, 2001.

MTUR, Ministério do Turismo. Cadernos de Turismo. Brasilia: MTur, 2007.

SITUACOES ESPECIAIS

PERMITE SITUAGOES “EM PREPARO” DE ACORDO COM A DELIBERAGAO 27/03: |:| SIM NAO
PERMITE MAIS DE UM DOCENTE: SIM |:| NAO
PERMITE HORARIOS INCOMPLETOS NO PT (TUTORIA OU ORIENTAGAO): [ ]sm NAO
CONCOMITANCIA DE HORARIOS: [ ] s NAO
PODE SER OFERECIDA COMO DISCIPLINA ISOLADA: SIM [ ] NAO

PROFESSOR PROPONENTE

DATA ASSINATURA / MATRICULA / CARIMBO

OBS.: Segundo o Paragrafo Unico do Artigo 57 da Deliberagdo 33/95, a unidade de crédito corresponde a 15h de aulas teéricas ou
30h de prética, laboratério ou estagio.
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FORMULARIO DE IDENTIFICACAO DA DISCIPLINA

CRIAGAO l:l ALTERAGAO

UNIDADE: INSTITUTO DE GEOGRAFIA

DEPARTAMENTO: TURISMO

DISCIPLINA: Turismo e Relagdes Internacionais

MODALIDADE DE ENSINO: PRESENCIAL I:I SEMIPRESENCIAL I:l A DISTANCIA
ALUNO PROFESSOR CREDITOS: CODIGO:
CH TOTAL
60 04
STATUS CURSO(S) / HABILITACAO(OES) / ENFASE(S):
OBRIGATORIA
ELETIVA RESTRITA TURISMO - BACHARELADO

ELETIVA DEFINIDA

ELETIVA UNIVERSAL

LU O

TIPO DE APROVAQAO: I:l FREQUENCIA FREQUENCIA E NOTA

QUADRO DE DISTRIBUIGAO DE CARGA HORARIA / CREDITO
TIPO DE AULA CREDITO CH SEMANAL CH TOTAL

TEORICA 4 60

PRATICA/Trab.Campo

LABORATORIAL

ESTAGIO

TOTAL 4 60

OBJETIVO(S):

Introduzir o estudo interdisciplinar das confluéncias entre Turismo e Relagdes Internacionais, buscando compreender a
complexidade dessas relagBes a partir das teorias e da andlise de casos concretos. Compreender elementos juridicos do processo
de turismo internacional, bem como o papel da diplomacia nesse contexto. Identificar aspectos da gestdo publica das cidades e
suas relagdes com o turismo internacional.

EMENTA:

As congruéncias entre Turismo e Relagdes Internacionais (RI). As teorias das relagdes internacionais. A contribuicdo da Geografia
Politica: nova ordem internacional, globalizagdo e novas geopoliticas. Aspectos do Direito Internacional e suas relagbes com o
Turismo. Diplomacia, intercambio cultural e turismo. Gestdo publica, cidades e turismo internacional.

PRE-REQUISITO 1: CcODIGO:
PRE-REQUISITO 2: CODIGO:
CORREQUISITO: CcODIGO:
PRE-CORREQUISITO: CcODIGO:

TRAVA DE CREDITOS:

DISCIPLINA(S) CORRESPONDENTE(S): CODIGO(S):

BIBLIOGRAFIA:

BARRETO, M., BURGOS, R., FRENKEL, D. Turismo, Politicas Publicas e Rela¢des Internacionais. Campinas-SP: Papirus,
2003.

BATH, Sérgio. O que é Diplomacia. S. Paulo, Brasiliense, 1989.
BENI, Mario. Globalizag&o do Turismo. 22.ed. S&o Paulo: Aleph, 2003.
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A.Dﬁ

LUMERTZ, Juliane S. O Turismo e a Diplomacia: na Espanha e no Brasil. Rio Grande do Sul: UFRGS, Mestrado em Relag6es

Internacionais, 2009.

PECEQUILO, Cristina S. Introducgéo as Relagdes Internacionais. Petrépolis-RJ: Vozes, 2004.
REGUEIRO, Juliana L. Turismo e Relagdes Internacionais: um estudo de caso comparado entre Brasil e Dubai. Brasilia:

Instituto de Relagdes Internacionais, Universidade de Brasilia, UnB, 2009.

RODRIGUES, Gilberto M. A. O que sao Relag¢6es Internacionais. Sdo Paulo: Brasiliense, 2003.

VESENTINI, J.W. Novas Geopoliticas. S. Paulo, Contexto, 2000.

SITUAGOES ESPECIAIS

PERMITE SITUACOES “EM PREPARO” DE ACORDO COM A DELIBERAGAO 27/03:

[ ]sm NAO

PERMITE MAIS DE UM DOCENTE:

sim [ ] NAO

PERMITE HORARIOS INCOMPLETOS NO PT (TUTORIA OU ORIENTAGAO):

[ ] s NAO

CONCOMITANCIA DE HORARIOS:

[ ] s NAO

PODE SER OFERECIDA COMO DISCIPLINA ISOLADA:

siM [ ] NAO

PROFESSOR PROPONENTE

DATA

ASSINATURA / MATRICULA / CARIMBO

OBS.: Segundo o Paragrafo Unico do Artigo 57 da Deliberagdo 33/95, a unidade de crédito corresponde a 15h de aulas teédricas ou

30h de prética, laboratério ou estagio.
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FORMULARIO DE IDENTIFICACAO DA DISCIPLINA

CRIAGAO l:l ALTERAGAO

UNIDADE: INSTITUTO DE GEOGRAFIA

DEPARTAMENTO: TURISMO

DISCIPLINA: Turismo Urbano

MODALIDADE DE ENSINO: PRESENCIAL I:I SEMIPRESENCIAL

I:l A DISTANCIA

ALUNO PROFESSOR CREDITOS: CODIGO:
CH TOTAL
60 04
STATUS CURSO(S) / HABILITACAO(OES) / ENFASE(S):
|:| OBRIGATORIA
ELETIVA RESTRITA TURISMO - BACHARELADO
[ ] ELETIVA DEFINIDA
[ ]  ELETIVA UNIVERSAL

TIPO DE APROVAQAO: I:l FREQUENCIA FREQUENCIA E NOTA

QUADRO DE DISTRIBUIGAO DE CARGA HORARIA / CREDITO

TIPO DE AULA CREDITO CH SEMANAL CH TOTAL
TEORICA 4 60
PRATICA/Trab.Campo
LABORATORIAL
ESTAGIO

TOTAL 4 60

OBJETIVO(S):

Analisar o processo de construcdo do espago urbano e identificar as relagdes entre o urbano e o turismo nas cidades.
Compreender o processo de apropriacdo e/ou uso do espaco urbano pela atividade turistica. Refletir acerca das relagbes entre a
revitalizag&o das cidades e a importancia do turismo urbano como valoriza¢&o do patrimdnio cultural.

EMENTA:

Turismo como fenémeno social e sua relagdo com o espago. O espago urbano: a producdo do espacgo urbano - formas, conteddos
e agentes. O processo de urbanizagdo no mundo e no Brasil. O papel das cidades na evolucdo do turismo. O processo de
revitalizac&o/reabilitagdo/refuncionaliza¢éo de cidades para e a partir do turismo. A relagdo entre o global e o local no turismo
urbano. O papel do turismo no planejamento e na gestao urbana.

PRE-REQUISITO 1: CcODIGO:
PRE-REQUISITO 2: CODIGO:
CORREQUISITO: CcODIGO:
PRE-CORREQUISITO: CcODIGO:
TRAVA DE CREDITOS:

DISCIPLINA(S) CORRESPONDENTE(S): CODIGO(S):

BIBLIOGRAFIA:

BOULLON, Roberto C. Planejamento do espago turistico. Bauru-SP: EDUSC, 2002.
DEAK, Csaba & RAMOS SCHIFFER, Sueli Terezinha (orgs.). O processo de urbanizagéo no Brasil. Sdo Paulo: EdUSP, 1999.
GASTROGIOVANNI, Antonio Carlos (org.) Turismo Urbano. Sdo Paulo: Contexto, 2001.
IGNARRA, Luiz Renato. Fundamentos do Turismo. Sdo Paulo: Pioneira, 1999.
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MATOS, Ralfo. Espacialidades em Rede — Populagéo, Urbanizacdo e Migracdo no Brasil Contemporéaneo. Belo Horizonte:
C/Arte, 2005.

MUMFORD, LEWIS. A Cidade na Histéria. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1998.
PAES, M.T.D. & OLIVEIRA, M.R. da S. (Orgs.). Geografia, Turismo e Patrimdnio Cultural. S&o Paulo: Annablume, 2010.
PEARCE, Douglas G. Geografia do turismo: fluxos e regides no mercado de viagens. S&o Paulo: Aleph, 2003.

RODRIGUES, Adyr Balastreri. Geografia do Turismo: novos desafios. In: SERRANO, Célia; BRUHNS, Heloisa Turino;
LUCHIARI, Maria Tereza D P (orgs). Olhares contemporéaneos sobre o turismo. Campinas: Papirus, 2000.

SILVA, Jorge Antonio Santos. A dimenséo territorial do desenvolvimento turistico no Brasil: modelo do pélo de crescimento
versus modelo territorialista endégeno. Revista Turismo em Andlise, Sdo Paulo, n°. 17, p.5-23, janeiro de 2006.

TRIGO, Luiz Gonzaga Godoi (org.). Turismo: como aprender, como ensinar. 42 edicdo. S&o Paulo: Editora Senac, 2008.

SITUACOES ESPECIAIS

PERMITE SITUAGOES “EM PREPARO” DE ACORDO COM A DELIBERAGAO 27/03: |:| SIM NAO
PERMITE MAIS DE UM DOCENTE: SIM |:| NAO
PERMITE HORARIOS INCOMPLETOS NO PT (TUTORIA OU ORIENTAGAO): [ ]sm NAO
CONCOMITANCIA DE HORARIOS: [ ] s NAO
PODE SER OFERECIDA COMO DISCIPLINA ISOLADA: SIM [ ] NAO

PROFESSOR PROPONENTE

DATA ASSINATURA / MATRICULA / CARIMBO

OBS.: Segundo o Paragrafo Unico do Artigo 57 da Deliberagdo 33/95, a unidade de crédito corresponde a 15h de aulas teéricas ou
30h de prética, laboratério ou estagio.

24



48
g ?Jé‘ UNIVERSIDADE DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO
asnpe © (Continuagdo da Deliberacdo 13/2012)

FORMULARIO DE IDENTIFICACAO DA DISCIPLINA

CRIAGAO l:l ALTERAGAO

UNIDADE: INSTITUTO DE GEOGRAFIA

DEPARTAMENTO: TURISMO

DISCIPLINA: Producao Textual para o Turismo

MODALIDADE DE ENSINO: PRESENCIAL I:I SEMIPRESENCIAL I:l A DISTANCIA
ALUNO PROFESSOR CREDITOS: CODIGO:
CH TOTAL
60 04
STATUS CURSO(S) / HABILITACAO(OES) / ENFASE(S):
OBRIGATORIA
ELETIVA RESTRITA TURISMO - BACHARELADO

ELETIVA DEFINIDA

LU O

ELETIVA UNIVERSAL

TIPO DE APROVAQAO: I:l FREQUENCIA FREQUENCIA E NOTA

QUADRO DE DISTRIBUIGAO DE CARGA HORARIA / CREDITO

TIPO DE AULA CREDITO CH SEMANAL CH TOTAL
TEORICA 4 60
PRATICA/Trab.Campo
LABORATORIAL
ESTAGIO

TOTAL 4 60

OBJETIVO(S):

Apresentar os principais géneros textuais tipicos da academia. Promover uma pratica intensiva de leitura, anélise e produgdo de
textos técnicos e académicos. Proporcionar a reflexdo acerca da funcionalidade de tais géneros textuais e de suas formas de
composicao. Apresentar e promover a pratica de producao de textos voltados para a publicidade do turismo.

EMENTA:

Fung6es da linguagem. Mecanismos de estruturagdo textual (Coesédo e coeréncia/os articuladores sintaticos). Tipos de texto e de
discurso. Leitura e andlise critica de textos académicos e ndo-académicos. Redacgdo de textos técnicos/académicos (memorando,
oficio, resumo, resenha, fichamento, relatério etc.). Pratica de producao de textos de divulgacao turistica. Exposi¢éo oral.

PRE-REQUISITO 1: CODIGO:
PRE-REQUISITO 2: CODIGO:
CORREQUISITO: CcODIGO:
PRE-CORREQUISITO: CODIGO:

TRAVA DE CREDITOS:

DISCIPLINA(S) CORRESPONDENTE(S): CODIGO(S):

BIBLIOGRAFIA:

BRANDAO, H. N. (coords). Aprender e ensinar com textos (género do discurso na escola: mito, conto, cordel, discurso
politico, divulgagéo cientifica). Sdo Paulo: Cortez, 2000.

COSTA, Luciano Martins. Escrever com criatividade. S&o Paulo: Contexto, 2001.
FAVERO, Leonor Lopes. Coes#o e coeréncia textuais. S&o Paulo: Atica, 2000.
MEDEIROS, Jo&o Bosco. Redagéo Cientifica - A Pratica de Fichamentos, Resumos, Resenhas. Sdo Paulo: Atlas, 2009.
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NICOLA, José de, & INFANTE, Ulisses. Gramatica contemporanea da lingua portuguesa. Sao Paulo: Scipione, 1997.

SEBRAE. Manual para o desenvolvimento e a integragéo de atividades turisticas. Brasilia: Associagcao de Cultura Geral, 2011.

SITUACOES ESPECIAIS

PERMITE SITUACOES “EM PREPARO” DE ACORDO COM A DELIBERACAO 27/03:

[ ] sm

PERMITE MAIS DE UM DOCENTE:

SIM

PERMITE HORARIOS INCOMPLETOS NO PT (TUTORIA OU ORIENTAGAO):

[ ]sm

CONCOMITANCIA DE HORARIOS:

[ ] s

PODE SER OFERECIDA COMO DISCIPLINA ISOLADA:

LI | L
P4
5

SIM

PROFESSOR PROPONENTE

DATA

ASSINATURA / MATRICULA / CARIMBO

OBS.: Segundo o Paragrafo Unico do Artigo 57 da Deliberagéo 33/95, a unidade de crédito corresponde a 15h de aulas tedricas ou

30h de prética, laboratorio ou estagio.
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