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DELIBERACAO n° 024/ 95

Autoriza a criacéo do Curso de Especializagcao em
Pesquisa de M ercado e Opinido Publica.

O CONSELHO SUPERIOR DE ENSINO E PESQUISA , no uso da competéncia que lhe
atribui o artigo 11, parégrafo Unico do Estatuto, com base no Processo n® 1893/95, aprovou e eu
promulgo a seguinte Deliberacdo:

Art. 1° - Fica autorizada a criagdo do Curso de Especializagdo. em Pesguisa de Mercado e
Opini&o Publica, em nivel de Pés-Graduagdo latu sensu a ser ministrado em conformidade com as
normas vigentes da UERJ e com a presente Deliberacéo.

8 1° - O Curso de que trata o caput do artigo tem por finalidade a firmagdo de pessoal qualifi-
cado para o exercicio das atividades profissionais na area de Pesguisa de Mercado e de Opinido PU-
blica.

§ 2° - O Curso se destina a graduados em Comunicagdo Social, &reas afins e demais portadores
de diploma de graduacéo plena, interessados no assunto.

Art. 2° - Compete a Faculdade de Comunicacdo Social a responsabilidade administrativa, cien-
tifica e pedagdgica do Curso, cabendo ao departamento de RelagBes Publicas o Acompanhamento
técnico-pedagdgico.

Paragrafo unico — A geréncia financeira estard a cargo do centro e Producéo da UERJ (CE-
PUERJ).

Art. 3° - Cabera ao Diretor da Faculdade de Comunicacéo Socia a designagcdo do Coordena-
dor do Curso, indicado pelos e entre os docentes aprovados para o mesmo.

Art. 4° - O Curso de Especidizacdo. em Pesguisa de Mercado e Opinido Publicatera a dura-
¢do de 360 (trezentos e sessenta) horas, correspondentes a 24 (vinte e quatro) créditos e serd minis-
trado em conformidade com a estrutura curricular em anexo a presente Deliberagéo.

Art. 5° - O Curso poderd ser ministrado em uma ou mais etapas, ndo excedendo o prazo de 4
(quatro) semestres consecutivos para sua integralizacéo.

Art. 6° - A matricula no Curso far-se-a anualmente, mediante selecdo dos candidatos, a qual
compreender&

a) provaescrita;

b) andlise do curriculum vitae;
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C) entrevista.

§ 1° - O edital de inscricdo para a selecdo de candidato sera divulgado, anualmente, pela Coor-
denacdo do Curso.

§ 2° - Serdo oferecidas, a cada ano, até 20 (vinte) vagas.
§ 3° - Serdo exigidas no ato da inscricdo:

a) diploma e histérico escolar de curso superior em Comunicagdo Socia ou areas a
fins;

b) curriculumvitae;
) carta de proprio punho justificando o interesse pelo curso;
d) duasfotos 3 x 4.
8 4° - A aceitacdo dainscricéo dependera de exame prévio da documentacdo apresentada.
Art. 7° - A avdiagdo da aprendizagem sera realizada mediante uma ou mais das seguintes mo-
dalidades:
a) provas escritas,
b) relatorios expositivos;
C) pesquisa orientada;
d) seminario;

€) projeto de pesquisa.

8 1° - A avdiagdo final do Curso inclui, necessariamente, a apresentacdo de uma monografia.

§ 2° - naocasido da matricula, 0 Coordenador do Curso designara, para cada aluno, um orien-
tador para acompanhar a monografia.

Art. 8° - O aproveitamento, resultante da avaliagdo da aprendizagem, serd expresso por notas
de zero adez, sendo admitido 0,5 (meio) ponto.

Paragrafo Unico — Para a aprovagdo em cada disciplina do Curso e na monografia, 0 aluno
deverd ter média igual ou superior a 7,0 (sete) e fregiiéncia minima de 85% as aulas e atividades
programadas.
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Art. 9° - Para fins de avaliacdo da monografia, 0 auno encaminhard 3 (trés) exemplares da
mesma, de acordo com as normas estabelecidas pela Coordenag&o, no prazo maximo de 24 (vinte e
guatro) meses, improrrogaveis, a contar da data do inicio do Curso.

Paragrafo Unico — Apos o recebimento da monografia, a Comisséo examinadora, designada
pela Coordenacédo, terd o prazo maximo de 30 (trinta) dias para anunciar a avaliagdo final.

Art. 10 - A integralizag@o dos estudos necessarios ao Curso sera expressa em unidades de cré-
dito.

Paré&grafo unico — Cada unidade de crédito correspondera a 15 (quinze) horas-aula.

Art. 11 - Ao auno é facultada a isencdo em até 2 (duas) disciplinas cursadas em Cursos de
P6s-Graduacdo, desde que:

a) reconhecida(s) pela Coordenacdo do Curso com compativel(is) com os objetivos
propostos, carga horéria e contelido, conforme a composi¢ao curricular em anexo;

b) sga apresentada comprovacdo de que &a(s) disciplina(s) foi (foram) cursada(s) com
aproveitamento;

¢) sga comprovado que &a(s) disciplina(s) foi (foram) cursada(s) no prazo maximo de
4 (quatro) anos imediatamente anteriores ao ato da matricula no curso.

Art. 12 - A critério da Coordenacéo do Curso de Especiadizacdo. em Pesquisa de Mercado e
Opinido Publica, ouvido o Coordenador do respectivo curso, podera ser concedido ao aluno tranca-
mento de matricula por um periodo ndo superior a um semestre letivo, desde que aintegralizagdo do
Ccurso ndo ultrapasse o prazo méximo determinado pelo Artigo 5° da presente Deliberagao.

Paragrafo Unico — Ao retornar, apés o periodo de trancamento, o aluno ficara sujeito ao re-
gime académico vigente.

Art. 13 - O aluno ser4 dedligado do Curso, quando reprovado pela segunda vez na mesma dis-
ciplina, ou uma vez em duas ou mais disciplinas.

Art. 14 - Tera direito a certificado de Curso de Especiaizacdo em Pesquisa de Mercado e O-
pinido Pablica o aluno que obtiver:

a) total de 22 (vinte e dois) créditos correspondentes a 8 (oito) disciplinas e a 360
(trezentos e sessenta) horas,

b) a aprovacdo da monografia a que se refere o paragrafo Unico do artigo 8°, corres-
pondente a 2 (dois) créditos/ 30 (trinta) horas.
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Art. 15 - Ao término de cada curso, a Direg@o de Ensino da Faculdade de Comunicagdo Soci-
al encaminhara a Sub-Reitoria de Pos-Graduagdo e Pesquisa relatorio final, em formulérios préprios,
incluindo os historicos escolares dos alunos gque concluiram o Curso de Especializagdo em Pesquisa
de mercado e Opinido Publica, parafins de expedicéo do certificado pertinente.

Paragrafo Unico — A elaboragdo do relatorio fina é de exclusiva responsabilidade do Coorde-
nador do Curso.

Art. 22 - Esta Deliberacdo entrard em vigor nesta data, revogadas as disposicdes em contrério.

UERJ, EM 06 DE SETEMBRO DE 1995.

HES O CORDEIRO
REITOR
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ANEXO |

CURSO DE ESPECIALIZACAO EM
PESQUISA DE MERCADO E OPINIAO PUBLICA

ESTRUTURA CURRICULAR

DISCIPLINA/ATIVIDADE HCC:)AI‘??ACI;?A CREDITO
Pesquisa Social 60 4
Andlise Quantitativa 60 4
Andlise Qudlitativa 45 3
Informética Apl. a Pesg. mercado e Opini&o 45 3
Sistema de Inform. na Area Social 20 2
Sociologia de Consumo 30 2
Marketing 45 3
Metodologia do Trabalho Cientifico 15 1
Total 360 24
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ANEXO I

CURSO DE ESPECIALIZACAO EM
PESQUISA DE MERCADO E OPINIAO PUBLICA

PLANO DE PERIODIZACAO

v sevesTRe e
Andlise Qudlitativa 45h
Andlise Quantitativa 60 h

»seesTre T
Marketing 45 h
Informética Apl. & Pesg. mercado e Opini&o 45 h
Sistema de Informag&o na Area Social 30h

> seesTre T
Sociologia de Consumo 30h
Pesquisa Social 60 h
Metodologia do Trabalho Cientifico 15h




